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I Festival come motore di sviluppo sociale ed economico

Nella prima edizione di Festival of Festivals abbiamo cercato di rispondere alla domanda: “quali sono i valori degli eventi culturali?”. Ora, dopo un anno di intensa attività, l’interrogativo naturale che ci si pone per la seconda edizione di FoF è: “Quali azioni è necessario mettere in campo per fare dei festival uno dei possibili motori dello sviluppo culturale, sociale ed economico del Paese?”.

I festival sono strutturalmente portati a moltiplicare i valori economici di investimento, producendo inoltre marginalità positive in numerosi campi quali il turismo, la formazione, la promozione del territorio, l’avviamento al lavoro, la distribuzione e moltiplicazione di contenuti culturali.

Una volta condiviso e definito ciò, c’è da chiedersi come sia attuabile una strategia che porti i media a comprenderne appieno i valori positivi e a dedicare ai festival un’attenzione che agisca anche da volano per una loro valorizzazione presso le comunità, le istituzioni e gli investitori che possono favorirne la crescita e il consolidamento. E se da una parte sta ai singoli festival di raccontare e garantire direttamente la bontà dei progetti e delle azioni che mettono in campo, dall’altra appare evidente la necessità del lancio di una campagna di sistema per la valorizzazione e documentazione dei risultati socio economici che i festival sanno di poter conseguire in un modo nuovo e per certi versi più efficace rispetto ad altri strumenti di divulgazione culturale.

La costruzione dell’Osservatorio sugli eventi culturali di Festival of Festivals vuole essere un contributo in questa direzione e, con il concorso del settore tutto, costruire le basi di una analisi e di una comunicazione capace di consolidare i valori (socio economici prima ancora che culturali) che il sistema dei festival produce.

Ancora in questa direzione, nell’ultimo anno Festival of Festivals ha raccolto le proposte di quanti hanno sollecitato l’opportunità di creare dei premi capaci di segnalare alla stampa, alle istituzioni, al mercato e alla stessa comunità dei festival, le eccellenze nel settore. Nascono così i Festival of Festivals Award, uno strumento per comunicare i risultati e i valori degli eventi culturali e per celebrarne le eccellenze.

Inoltre, grazie alla collaborazione con Morellini Editore, Festival of Festivals ha cominciato a raccontare i festival italiani anche al pubblico dei potenziali fruitori, realizzando la guida: “Festival. Un anno di eventi culturali in Italia”. Un primo passo verso la costruzione di una più ampia visibilità editoriale dell’articolato e ricchissimo panorama degli eventi culturali.

Con la certezza che i lavori di questo secondo Festival of Festivals saranno una occasione di reciproca conoscenza e di produttiva condivisione di esperienze, auguro a tutti i colleghi buon lavoro e buon divertimento. 

Andrea Romeo
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